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簡報者
簡報註解
劣勢

台灣汽車市場規模小。

進入車輛電子較晚，且無大廠帶領，需要長時間才可進入大廠供應體系。

無自有品牌，研發平台受制國際母廠。

威脅

區域及雙邊貿易日益增加，廠商關稅壁壘漸增。

全球六大廠整合完畢，並掌握汽車研發方向。

新興國家崛起，台灣價格優勢漸失
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簡報者
簡報註解
LED車燈 - 每年新車6600萬*20%(用LED)*10%(台灣市佔)*3,000*2(1對車燈)=80億( NTD )
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簡報者
簡報註解
劣勢

台灣汽車市場規模小。

進入車輛電子較晚，且無大廠帶領，需要長時間才可進入大廠供應體系。

無自有品牌，研發平台受制國際母廠。

威脅

區域及雙邊貿易日益增加，廠商關稅壁壘漸增。

全球六大廠整合完畢，並掌握汽車研發方向。

新興國家崛起，台灣價格優勢漸失
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簡報者
簡報註解
Model 1 : 

a.堤維西出售[常州大茂車燈廠]50%股權,約1,500萬美元給Visteon,供應長安Ford Focus車型與南京長安Ford.

b.大億交通出售福州大億車燈廠51%股權予日本小系(Koito),地利之便取得廣州本田,廣州豐田,東風日產等日系車廠,增加大陸oem供應鏈.
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簡報者
簡報註解


Model 2 :哈飛機電公司與臺灣TYC公司合資建設的哈爾濱哈星汽車部品有限公司，總投資6000萬元，專業生産汽車車燈，

             爲哈飛汽車中意、民意、路寶、賽馬、賽豹等車型配套 
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簡報者
簡報註解
劣勢

台灣汽車市場規模小。

進入車輛電子較晚，且無大廠帶領，需要長時間才可進入大廠供應體系。

無自有品牌，研發平台受制國際母廠。

威脅

區域及雙邊貿易日益增加，廠商關稅壁壘漸增。

全球六大廠整合完畢，並掌握汽車研發方向。

新興國家崛起，台灣價格優勢漸失
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簡報者
簡報註解
總結的話,我們綜合一下 : 

台灣最適合發展的產品計有駕駛資訊類,安全類,車身類…

安全類如以Camera basis延伸出去…如倒車影像,,,,車道維持系統..等.



在台灣…這些都是適合的產品…

在中國…建議“駕駛資訊系統及車身類..因為2008年的北京奧運及2010年的上海世博會,要求bus及Taxi加裝衛星定位導航系統…

             且在“十一五”專題發展規劃,明確將“駕駛資訊類”及“車身類”列為推動車電主要的項目.

在歐美…因為法規與政策的推升,故在歐美..“安全類”市場將會快速成長..如TPMS,ESC,或者行車紀錄器等….

             車身類的發展,主要是因消費者須求偏好,如LED燈.. 或者Camera basis的功能,如車道維持系統..

             我們可能在往前思考一下,台灣可以components切入,如LED, or Lens等..都是台灣零組件的強項..

             再者,IT大廠也迅速切入車電產業,可利用現有的行銷管道,切入車電產品..



所以,如同車電代表廠商怡利電..已有了台灣的交車廠實績為第一步,第二步為切入中國自主車廠或與外資合資車廠…第三步在進入歐美市場,切入高階車電產品
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